
  Тематическая книжная выставка «Маркетинг: стратегия и тактика рынка»     

экспонируется в январе 2019 года по адресу: ул. П. Корчагина, 22, ауд.  114.  

  На выставке представлены книги, в которых рассматриваются основные понятия 

маркетинга, его использование на разных уровнях управления, а также роль в 

стратегическом планировании. Подробно излагаются вопросы маркетинговых 

исследований, изучения и анализа рыночной ситуации, маркетингового планирования и 

контроля.  

 

   

 

 

 

 

 

          « Маркетинг – это игра, где 

простая идея побеждает сложную». 

                                             Джек Траут 
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